


 
 

              Local Living, Lasting Impact 

ดังนั้นบริษัทฯ ขอควำมอนุเครำะห์สถำนที่และวิทยำกรส ำหรับกำรจัดกิจกรรมดังกล่ำว ระหว่ำงวันที่ 
๒๐-๒๑ พฤษภำคม ๒๕๖๐ รำยละเอียดดังนี้   

๑. วันเสำร์ที่ ๒๐ พฤษภำคม ๒๕๖๐  
- วิทยำกรเพื่อบรรยำยภำพรวมของโครงกำรพัฒนำดอยตุง และให้ควำมรู้ตำมจุดต่ำงๆ 

ได้แก่ แปลงป่ำเศรษฐกิจนวุติและโรงงำนแปรรูปแมคคำเดเมีย โรงงำนคั่วกำแฟ โรงงำน
ทอผ้ำ โรงงำนกระดำษสำและโรงงำนเซรำมิค (รำยละเอียดตำมแนบ) 

- นักออกแบบเสื้อผ้ำและสินค้ำแปรรูปจำกผ้ำทอ 
- ห้องประชุมส ำหรับฟังกำรบรรยำย ระหว่ำงเวลำ ๐๙.๐๐-๑๒.๐๐ น.  

๒. วันอำทิตย์ที่ ๒๑ พฤษภำคม ๒๕๖๐ 
- ห้องประชุมส ำหรับกำรท ำกิจกรรมระดมควำมคิด ระหว่ำงเวลำ ๘.๓๐ – ๑๐.๓๐ น. 

จึงเรียนมำเพื่อโปรดพิจำรณำและขอขอบพระคุณมำ ณ โอกำสนี้  

    

     ขอแสดงควำมนับถือ  
      
 

     (นำยสมศักดิ์ บุญค ำ)  
        กรรมกำรบริษัท  

              บริษัท โลเคิล อไลค์ จ ำกดั 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ผู้ประสำนงำน นพรัตน์ จันทร์สว่ำง (จันทร์) โทร ๐๘๙-๗๘๐-๘๙๔๘ อีเมล์ jun@localalike.com  
                  สุรัชนำ ภควลีธร (นุ่น)        โทร ๐๖๕-๐๙๖-๔๔๖๕ อีเมล์ noon@localalike.com 
 

 



 
 

              Local Living, Lasting Impact 

รายละเอียดกิจรรมศึกษาดูงาน ณ โครงการพัฒนาดอยตุง 
วันเสาร์ที่ ๒๐ พฤษภาคม ๒๕๖๐ 

เวลา กิจกรรม รายละเอียด 
๑๐.๐๐ – ๑๒.๐๐ น. เข้าใจ เข้าถึง ดอยตุงโมเดล (๑) การบรรยายโดยวิทยากรจากโครงการพัฒนาดอยตุง 

๑. จุดเริ่มต้นและประวตัิความเป็นมาของโครงการ  
๒. วิสัยทัศน์และพันธกิจขององค์กร   
๓. รูปแบบธุรกจิ วิธีการด าเนินงาน โครงสรา้งองค์กร วัฒนธรรม
องค์กร การจัดสรรรายได้ กลยุทธ์การตลาดและวิธีการคดัเลือกคู่ค้า 
๔. จุดเด่นและปัจจัยที่น าไปสูค่วามส าเร็จขององค์กร 
๕. การพัฒนาและยกระดับสินค้าพื้นเมืองให้มีเอกลักษณแ์ละการ
สร้างแบรนด์ให้เป็นที่ยอมรับในระดับนานาชาต ิ
๖. การสร้างความยั่งยืนแก่องค์กรและชุมชน รวมถึงการค านึงถึง
ผลกระทบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อมจากการด าเนินงาน 
๗. อุปสรรคในการด าเนินงานและวิธีการแก้ไขปัญหา 

๑๒.๐๐ – ๑๓.๐๐ น. รับประทานอาหารกลางวัน  
๑๓.๐๐ – ๑๔.๐๐ น. เข้าใจ เข้าถึง ดอยตุงโมเดล (๒) 

เยี่ยมชมแปลงป่าเศรษฐกิจนวุติและ
โรงงานแปรรูปแมคคาเดเมยี พร้อมรับฟัง
การบรรยายจากวิทยากร  

การบรรยายโดยวิทยากรจากโครงการพัฒนาดอยตุง 
๑. ประวตัิความเป็นมาของโครงการ 
๒. รูปแบบธุรกจิ โครงสร้างองค์กรและวิธีการด าเนินงาน 
๓. ข้อดีและข้อเสียจากการร่วมงานกับองค์กรเอกชน  
๔. วิธีบริหารความร่วมมือและเกณฑ์การคัดเลือก Partner  
๕. ผลกระทบทางสังคมและสิ่งแวดล้อม 
๖. อุปสรรคในการด าเนินงานและวิธีการแก้ไขปัญหา 

๑๔.๐๐ – ๑๕.๐๐ น. เดินทางสู่โรงงานทอผ้าดอยตุง  
๑๕.๐๐ – ๑๗.๐๐ น. ผ้าทอมือวิถีไทย ถักทอจากวิถีชีวิตสู่สากล 

พร้อมเยี่ยมชมโรงงานคั่วกาแฟ โรงงาน
เซรามคิและโรงงานกระดาษสา 

ฟังการบรรยายและแลกเปลี่ยนประสบการณ์กับผู้ดูแลโรงงานทอผ้า
และดไีซน์เนอร์ประจ าโรงงาน เกี่ยวกับ 
๑. ประวตัิความเป็นมาของโรงงานทอผ้าและการเปลี่ยนผ่านจาก
การทอผ้าในครัวเรือนสู่การทอเพือ่จ าหน่ายในระดับสากล 
๒. การพัฒนาและสร้างมลูค่าเพิ่มแก่สินค้า 
๓. ปัจจัยที่น าไปสู่ความส าเร็จของโรงงาน 
๔. วิธีการด าเนินงาน การบรหิารบุคลากรและการจัดสรรรายได้ 
๕. ผลกระทบต่อชุมชนและสิ่งแวดล้อม 
๖. อุปสรรคในการด าเนินงานและวิธีการแก้ไขปัญหา 

๑๗.๐๐ – ๑๗.๓๐ น. สักการะพระธาตดุอยตุง  
๑๗.๓๐ – ๑๘.๐๐ น. เดินทางไปยังดอยตุง ลอจด ์  
๑๘.๐๐ – ๑๙.๐๐ น. รับประทานอาหารเย็น  
๑๙.๐๐ – ๒๐.๐๐ น. สรุปกิจกรรม  
๒๐.๐๐ น. พักผ่อนตามอัธยาศยั  

 
 
 
 
 
 
 
  
 
 



 
 

              Local Living, Lasting Impact 

วันอาทิตยท์ี่ ๒๑ พฤษภาคม ๒๕๖๐ 
เวลา กิจกรรม รายละเอียด 

๐๗.๓๐ – ๐๘.๓๐ น. รับประทานอาหารเช้า  
๐๘.๓๐ – ๑๐.๓๐ น. เข้าใจ เข้าถึง วิสาหกิจผ้าทอเมืองน่าน กับ

การจัดการในรูปแบบกิจการเพื่อสงัคม 
๑. สรปุสิ่งท่ีได้รับจากกิจกรรมศึกษาดูงานร่วมกันระหว่าง อพท. 
โลเคลิ อไลค์ ชุมชน และผูเ้ชี่ยวชาญจากโครงการดอยตุง 
๒. ระดมความคิดเพื่อหาวิธีการตอ่ยอดผ้าทอเมืองน่าน โดยใช้
กระบวนการ Design Thinking 
๓. น าเสนอความคิดและร่วมกันระบุข้อดีและข้อเสีย เพื่อคดัเลือก
วิธีการที่มีศักยภาพ 

๑๐.๓๐ – ๑๑.๑๕ น. ศึกษาอัตชีวประวัตสิมเด็จย่าและเลือกซื้อ
สินค้าท่ีกาดดอยตุง 

 

๑๑.๑๕ น. เดินทางออกจากโครงการพัฒนาดอยตุง  
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โครงการประชาสัมพันธ์และเผยแพร่การด าเนินกิจการเพื่อสังคม (แบบย่อ) 
 
หลักการและเหตุผล 
 กิจการเพื่อสังคมหรือ Social Enterprise มีเป้าหมายในการแก้ไขปัญหาและพัฒนาโอกาสทางสังคมและ
สิ่งแวดล้อม ซึ่งปัจจุบันองค์กรที่จัดท ากิจการเพื่อสังคมเป็นท่ีรู้จักและในต่างประเทศมากขึ้นและเริ่มเข้ามามีบทบาทมากขึ้น
ในประเทศไทย เนื่องจากรูปแบบการด าเนินธุรกิจที่ตอบโจทย์ความยั่งยืนให้กับองค์กร ชุมชนและสิ่งแวดล้อมโดยรอบได้ 
ปัจจุบันแนวคิดการท ากิจการเพื่อสังคมอาจยังไม่ได้รับความนิยมมากนักเนื่องจากการขาดความเข้าใจในรูปแบบและ
วัตถุประสงค์ในการท าธุรกิจ 
 องค์การบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) หรือ อพท. ร่วมกับบริษัท 
โลเคิล อไลค์ จ ากัด จึงด าเนินโครงการประชาสัมพันธ์และเผยแพร่กิจการเพื่อสังคม เพื่อสร้างความรู้ความเข้าใจแก่
เจ้าหน้าที่อพท. ซึ่งมีบทบาทส าคัญในการสนับสนุนการพัฒนาของชุมชนและส่งเสริมให้เกิดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนใน
ชุมชน อีกท้ังต้องการสนับสนุนให้เกิดการพัฒนาต่อยอดสินค้าท้องถิ่นและการรวมกลุ่มในรูปแบบกิจการเพื่อสังคมในชุมชน
ที่อยู่ในความรับผิดชอบของอพท. เพื่อเป็นการน าร่องแก่ชุมชนอื่นๆ ต่อไป  
 
กลุ่มเป้าหมาย 
ผู้ประกอบการ วิสาหกิจชุมชนและชาวบ้านในพื้นที่ 
 
วัตถุประสงค ์

๑. เพื่อสร้างความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับกิจการเพื่อสังคมแก่ชาวบ้านในชุมชน เจ้าหน้าที่อพท. และประชาชนทั่วไป 
ผ่านการจัดกิจกรรมศึกษาดูงานและจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์โครงการ 

๒. เสริมให้เกิดการพัฒนาและยกระดับสินค้าหัตถกรรมชุมชน 
 
ขอบเขตการด าเนินงาน 

๑. จัดกิจกรรมศึกษาดูงานเพื่อสร้างความรู้ความเข้าใจแก่องค์กร ชุมชน หรือหน่วยงานที่มีศักยภาพในการด าเนิน
กิจการเพื่อสังคม ในการนี้บริษัทฯ จัดเส้นทางการศึกษาดูงานจ านวน ๔ เส้นทาง 
- กิจกรรมศึกษาดูงานสามพรานโมเดล ณ สามพรานริเวอร์ไซต์  เพื่อน าเสนอแนวทางการท างานร่วมกัน

ระหว่างหน่วยงานต่างๆ ทั้งภาครัฐและเอกชนอย่างมีประสิทธิภาพ และการรักษาความร่วมมือในระยะยาว 
- กิจกรรมศึกษาดูงานพิพิธภัณฑ์บ้านไทย จิม ทอมป์สัน เพื่อน าเสนอผลกระทบจากการด าเนินธุรกิจต่อชุมชน

โดยรอบ และการพึ่งพาอาศัยกันระหว่างชุมชนและธุรกิจ 
- กิจกรรมศึกษาดูงานกิจการเพื่อสังคมจังหวัดเชียงราย ได้แก่ โครงการพัฒนาดอยตุง ลันเจีย ลอร์ด และ

หมู่บ้านกะเหรี่ยงรวมมิตร เพื่อน าเสนอธุรกิจ ๓ แห่ง ท่ีมีขนาดและรูปแบบความร่วมมือแตกต่างกัน 
- กิจกรรมศึกษาดูงานกิจการเพื่อสังคมจังหวัดน่าน ได้แก่ ชุมชนบ้านมหาโพธิ์ บ้านซาวหลวงและชุมชนนาปง

พัฒนา เพื่อน าเสนอรูปแบบการด าเนินงานของชุมชน การรวมกลุ่มและการพัฒนาสินค้าพื้นเมือง รวมถึงเพื่อ
น าเสนอกิจการเพื่อสังคมแห่งใหม่ท่ีเป็นตัวกลางในการพัฒนาสินค้าและหาลูกค้าให้กับชุมชน 

๒. จัดท าสื่อเพื่อเผยแพร่ความรู้ที่เป็นประโยชน์เกี่ยวกับการด าเนินกิจการเพื่อสังคมที่ได้รับจากกิจกรรมศึกษาดูงาน 
ผ่านทางสื่อช่องทางต่างๆ เพื่อสร้างการรับแก่บุคคลทั่วไป โดยจัดท าบทความจ านวน ๕ บทความ โดยน าเสนอ
ผ่านช่องทางต่างๆ ไม่น้อยกว่า ๑๐ แห่ง และบันทึกภาพนิ่งและวีดีทัศน์ตลอดการจัดกิจกรรม 

 
ระยะเวลาโครงการ  
๒๗๐ วัน นับตั้งแต่วันลงนามในสัญญา 
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วันศุกร์ที่ ๑๙ พฤษภาคม ๒๕๖๐ 
๐๕.๓๐ - ๑๐.๓๐ น. ออกเดินทางจากจังหวัดน่าน มุ่งหน้าสู่จังหวัดเชียงราย 
   แวะรับประทานอาหารเช้า ๑ ชม.  
๑๐.๓๐ – ๑๒.๐๐ น. ผ้าทอวิถีไทย ถักทอจากวิถีชีวิต กลุ่มสตรีทอผ้าศรีดอนชัย  

รู้จักกลุ่มสตรีทอผ้าศรีดอนชัย รับฟังประวัติความเป็นมา วิธีการด าเนินงานและการจดัการ
รายได้ แลกเปลี่ยนความรู้เกีย่วกับวิถีการทอผ้าของชุมชน วิวัฒนาการและการอนุรักษ์ภมูิ
ปัญญา 
ท้องถิ่น 

๑๒.๐๐ – ๑๓.๐๐ น. รับประทานอาหารกลางวันในชุมชน    
๑๓.๐๐ – ๑๔.๐๐ น. เดินทางไปยัง หมู่บ้านกิ่วกาญจน ์
๑๔.๐๐ – ๑๔.๓๐ น. ฟังการบรรยายเกี่ยวกับวัตถุประสงค์ในการมาศึกษาดูงานครั้งนี้ 
๑๔.๓๐ – ๑๖.๓๐ น.  ผ้าทอวิถีไทย ถักทอจากวิถีชีวิต หมู่บ้านกิ่วกาญจน ์
   ศึกษาวิธีการท าการท่องเที่ยวโดยชุมชนจาก ลันเจีย ลอร์ด รับฟังจดุเริ่มต้นของธุรกิจ แนวคิด 

ในการด าเนินงาน การผสานความร่วมมือกับองค์กรภายนอกและการจัดการรายได้ ตลอดจน
ท าความรู้จักกับ ลันเจีย คราฟท์ โครงการที่ส่งเสรมิและพัฒนาหัตถกรรมของกลุ่มสตรีใน
ชุมชน จากน้ันเยี่ยมชมบ้านพักนักท่องเที่ยวและชุมชนโดยรอบ ศึกษาวิถีชีวิตชาวบ้าน 2 
วัฒนธรรม (ม้งและลาหู่)  

๑๖.๓๐ – ๑๗.๐๐ น. ออกเดินทางสู่โรงแรมสยามไทรแองเกิล  
๑๗.๐๐ – ๑๘.๐๐ น.  แวะชมวัดพระธาตุผาเงาและวดัพระธาตเุจดียห์ลวง 
๑๘.๐๐ – ๑๙.๐๐ น.  รับประทานอาหารเย็น ณ ร้านครวัไท 
๑๙.๓๐ น.  กลับที่พักและพักผ่อนตามอัธยาศยั 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

วัตถุประสงค์กิจกรรม 
เพื่อสร้างความรู้ความเข้าใจเกีย่วกับกจิการเพื่อสังคมแก่ชุมชน ใน ๕ ประเด็นหลัก ได้แก่ ที่มาและเป้าหมายทางสังคมและสิ่งแวดล้อมของ
ธุรกิจ สินค้าและบริการ รูปแบบการบรหิารงาน การจัดการรายได้และผลกระทบทางสังคม ผ่านกิจกรรมศึกษาดูงานกิจการเพื่อสังคม ๓ แห่ง 
ที่มีขนาดและรูปแบบวธิีการด าเนินงานที่แตกต่างกัน รวมถึงเพื่อให้ชุมชนน าปจัจัยความส าเร็จของธุรกจิต่างๆ ไปประยกุต์ใช้ในการพัฒนาและ
ยกระดับงานท่องเท่ียวโดยชุมชนและผลติภัณฑ์ท้องถิ่นอื่นๆ  



 
 

              Local Living, Lasting Impact 

วันเสาร์ที่ ๒๐ พฤษภาคม ๒๕๖๐ 
๐๗.๐๐ – ๐๘.๐๐ น. รับประทานอาหารเช้า ณ โรงแรมสยามไทรแองเกิล 
๐๘.๐๐ – ๐๙.๐๐ น. เดินทางสู่โครงการพัฒนาดอยตุง โดยมลูนิธิแม่ฟ้าหลวงฯ 
๐๙.๐๐ – ๑๐.๐๐ น. เข้าใจ เข้าถึงกิจการเพ่ือสังคม 
   ฟังการบรรยายแนวคิดในการด าเนินงานกิจการเพื่อสังคม 
๑๐.๐๐ – ๑๒.๐๐ น.  เข้าใจ เข้าถึง ดอยตุงโมเดล (๑) 
   พบกับโครงการพัฒนาดอยตุง รับฟังประวัติความเป็นมา แนวคิดในการด าเนินธรุกิจ วิธีการ 

ด าเนินงาน การจดัการรายได้และผลลัพธ์ที่ได้จากการด าเนินโครงการตลอดระยะเวลากว่า  
๔๕ ปี ตลอดจนการออกแบบและพัฒนาสินค้าหัตถกรรมพื้นเมืองให้มีเอกลักษณ์ พัฒนา 
วิธีการด าเนินงานและสร้างแบรนด์ให้เป็นที่ยอมรับในวงกว้าง 

๑๒.๐๐ – ๑๓.๐๐ น.  รับประทานอาหารกลางวัน ณ ครวัพระต าหนัก 
๑๓.๐๐ – ๑๔.๐๐ น. เข้าใจ เข้าถึง ดอยตุงโมเดล (๒) 
   เยี่ยมชมแปลงป่าเศรษฐกิจนวุติ ซึง่เป็นการด าเนินงานร่วมกันระหว่างมูลนิธิแม่ฟ้าหลวงฯ  

และองค์กรเอกชนในการส่งเสริมการปลูกกาแฟและแมคคาเดเมียในพื้นที่โครงการ เพื่อศึกษา 
วิธีการด าเนินงานร่วมกับองค์กรเอกชน ข้อดีและข้อเสียจากการด าเนินงานรูปแบบดังกล่าว 

๑๔.๐๐ – ๑๕.๐๐ น. เดินทางสู่โรงงานทอผ้าดอยตุง 
๑๕.๐๐ – ๑๗.๐๐ น. ผ้าทอมือวิถีไทย ถักทอจากวิถีชีวติสู่สากล 
   แลกเปลีย่นประสบการณร์ะหว่างชุมชน จากวิถีการทอผ้าเพื่อใช้ในครัวเรือนสู่การจ าหน่าย 

ระดับสากล โดยใช้นวัตกรรมและการบริหารจัดการทางธุรกิจอย่างสร้างสรรค์ พูดคุยกับ 
ชาวบ้านที่ร่วมงานกับโรงทอผ้ามาตั้งแต่เริม่ต้นโครงการ จากน้ันเยี่ยมชมโรงคั่วกาแฟ เซรามิค 
และโรงงานกระดาษสา 

๑๗.๐๐ – ๑๗.๓๐ น.  สักการะพระธาตดุอยตุง 
๑๗.๓๐ – ๑๘.๐๐ น. เดินทางไปยังโรงแรมดอยตุง ลอดจ์ 
๑๘.๐๐ – ๑๙.๐๐ น.  รับประทานอาหารเย็น ณ ศาลาลลีาวดี (โรงแรมดอยตุง ลอดจ์) 
๑๙.๐๐ – ๒๐.๐๐ น. สรุปกิจกรรม 
๒๐.๐๐ น.  พักผ่อนตามอัธยาศยั 
 
วันอาทิตย์ที่ ๒๑ พฤษภาคม ๒๕๖๐ 
๐๗.๓๐ – ๐๘.๓๐ น. รับประทานอาหารเช้า ณ ห้องอาหาร โรงแรมดอยตุง ลอดจ ์
๐๘.๓๐ – ๑๐.๓๐ น. เข้าใจ เข้าถึง วิสาหกิจผ้าทอเมืองน่าน กับการจัดการในรูปแบบกจิการเพ่ือสังคม 
   สรุปกิจกรรมร่วมกันระหว่าง อพท. บริษัท โลเคลิ อไลค์ จ ากัดและชมุชนจากจังหวัดน่าน  

เพื่อระดมความคดิเพื่อหาวิธีการตอ่ยอดผ้าทอจังหวัดน่าน 
๑๐.๓๐ – ๑๑.๑๕ น. ศึกษาอัตชีวประวัตสิมเด็จย่าและเลือกซื้อสินค้าท่ีกาดดอยตุง 
๑๑.๑๕ – ๑๑.๔๕ น.  เดินทางไปรา้นอาหาร 
๑๑.๔๕ – ๑๒.๔๕ น.  รับประทานอาหารกลางวัน ณ ร้านจันกะผัก 
๑๒.๔๕ – ๑๓.๐๐ น. เดินทางไปศูนย์วิจยัและพัฒนาชาน้ ามันและพืชน้ ามัน 
๑๓.๐๐ – ๑๔.๓๐ น. ชมศูนย์วิจัยและพัฒนาชาน้ ามันและพืชน้ ามัน  
๑๔.๓๐ น.  ปิดกิจกรรมและเดินทางกลับจังหวัดน่าน 
๑๙.๑๐ น.   เดินทางถึงจังหวัดน่านโดยสวัสดิภาพ 
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แนวทางส าหรับการท าสื่อประชาสัมพันธ์ 

บทควำม 

แนวทำงกำรเขียนบทควำม จะอ้ำงอิงตำมเนื้อหำท่ีวิทยำกรน ำเสนอเป็นหลักและเน้นกำรน ำเสนอแนวคิดทำงด้ำน
ธุรกิจ เช่น รูปแบบกำรด ำเนินงำนและกำรก่อตั้งโครงกำร แนวคดิหลักในกำรด ำเนินงำน กำรบรหิำรจัดกำรและกำรจดัสรร
รำยได้ และกำรวดัผลกระทบทำงสังคม โดยกลุ่มเป้ำหมำยส ำหรบับทควำมเหล่ำนี้คือ กลุม่คนรุ่นใหม่ท่ีมีพื้นฐำนเกี่ยวกับ
กำรท ำธุรกิจและตดิตำมขำ่วตำมสือ่ต่ำงๆ เป็นประจ ำ ส ำหรับช่องทำงกำรน ำเสนอบทควำมมีทั้งออนไลน์และออฟไลน์ เช่น  

๑. Marketing Oops 
๒. The Momentum 
๓. Bangkok Post Business 
๔. Bangkok Post Travel Editor 
๕. Post Today 
๖. The Nation 
๗. คิด Creative 
๘. CreativeMove 
๙. ผู้จัดกำรออนไลน ์
๑๐. นิตยสำรสำรคด ี

เมื่อบริษัทได้รับบทควำมจำกนักเขยีนแล้ว จะส่งบทควำมใหโ้ครงกำรพฒันำดอยตุงพิจำรณำควำมเหมำะสมก่อน
เผยแพร่บทควำมดังกลำ่วสูส่ำธำรณะ 

 

ภำพถ่ำยและวิดีโอ 

เป็นกำรบันทึกเรื่องรำวระหวำ่งกำรจัดกิจกรรมศึกษำดูงำนตลอดระยะเวลำ ๓ วัน ๒ คืน ทั้งภำพนิ่งและวิดีโอ 
เพื่อน ำไปใช้ประชำสมัพันธ์โครงกำรประชำสัมพันธ์และเผยแพร่กิจกำรเพื่อสังคม ในช่องทำงของ อพท. และ Facebook 
ของโลเคิล อไลค์ และยังใช้ประกอบกำรเผยแพร่บทควำมตำมช่องทำงต่ำงๆ ตำมทีไ่ด้กล่ำวเบื้องต้น ตัวอย่ำงภำพถ่ำยและ
วิดีโอที่ต้องกำรบันทึก ณ โครงกำรพัฒนำดอยตุง เช่น กำรบันทึกภำพสถำนท่ีต่ำงๆ ภำยในโครงกำรฯ สินค้ำและขั้นตอน
กำรผลิตสินค้ำประเภทต่ำงๆ กำรเดินชมพ้ืนท่ีโครงกำรฯ กำรรบัฟังกำรบรรยำยจำกวิทยำกรของโครงกำรพัฒนำดอยตุง 
และกิจกรรมอื่นๆ ระหว่ำงกำรจัดกิจกรรมศึกษำดูงำน เป็นต้น  

 


